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В статье рассматриваются сущность и виды краудфандинга, взгляды различных ученых 
по интерпретации понятия «краудфандинг», на синтезе которых авторами предложено соб-
ственное определение термина; также дана общая характеристика рынка краудфандинга 
в России, что позволило авторам сформировать критерии для проведения сравнительного 
анализа функционирования крупнейших национальных краудфандинговых платформ Planeta.
ru и Boomstarter. Данные критерии являются основой создания авторской методики оценки 
потенциала крауд-платформ, так как данные признаки позволяют выявить сильные и сла-
бые стороны платформы.

Разработка нового подхода по оценке потенциала краудфандинговой платформы созда-
ет необходимые условия для последующего развития краудфандинговой индустрии в нацио-
нальной экономике, позволяет повысить экономический эффект от использования отдель-
ных видов краудфандинга, а также способствует усовершенствованию экономических 
взаимоотношений между субъектами в целом, привлекая новых пользователей.
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Введение. Различные экономические неопре-
деленности, кризисные явления, развитие инфор-
мационных технологий, повышение деловой актив-
ности и изменение институциональной среды на-
циональной экономики в целом привели к расши-
рению форм привлечения финансовых ресурсов 
для организаций. К одним из новых альтернатив-
ных институтов привлечения в инновационные 
бизнес-проекты капитала относится механизм кра-
удфандинга, под которым понимается консорциум 
людей, добровольно объединяющих свои финан-
совые средства, преимущественно через он-
лайн-платформы, с целью оказания поддержки 
субъектам малого и микробизнеса, проекты кото-
рых представляют экономический интерес и спо-
собствуют дальнейшему развитию национальной 
экономики.

На 1 января 2020 г. глобальный рынок крауд-
фандинга был оценен в 13,9 млрд долл. США, к кон-
цу 2026 г. прогнозируется его увеличение до 39, 
8 млрд долл. США [1].

Привлечение в бизнес-проект финансовых ре-
сурсов с помощью специализированных краудфан-
динговых платформ предопределяет развитие про-
цесса дезинтермедиации в национальной экономи-
ке, способствующего обеспечению роста мобильно-
сти капитала в экономике, в связи с чем тематика 
настоящего исследования приобретает в современ-
ном мире все большую актуальность.

Уровень развития краудфандинга в России пока 
недостаточно высокий, цифры относительно неве-
лики. Так, общий объем заключенных в России сде-
лок с использованием инвестиционных платформ 
на 1 января 2019 г. достиг 11 млрд руб. 
(172 млн долл. США). Более 90 % таких сделок при-
шлось именно на краудлендинг. На 1 января 2020 г. 
объем рынка краудфандинга составил 7,1 млрд руб. 
(110 млн долл. США), сократившись на 53 % по 
сравнению с предыдущим годом, что несомненно 
было связано c пандемией COVID-19. В мировом 
объеме доля российского рынка краудфандинга на 
начало 2020 г. составила 0,8 %.
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1 Речь идет о Федеральном законе от 2 августа 2019 г. № 259-ФЗ (ред. от 31.07.2020) «О привлечении инвестиций 
с использованием инвестиционных платформ и о внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской 
Федерации», регулирующем отношения, возникающие в связи с инвестированием и привлечением инвестиций с исполь-
зованием инвестиционных платформ. Закон определил правовые основы деятельности операторов инвестиционных 
платформ, он регулирует возникновение и обращение утилитарных цифровых прав, предусмотренных рассматриваемым 
законом, а также выдачу и обращение ценных бумаг, удостоверяющих утилитарные цифровые права. В нем инвестицион-
ная платформа трактуются как «информационная система в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", 
используемая для заключения с помощью информационных технологий и технических средств этой информационной 
системы договоров инвестирования, доступ к которой предоставляется оператором инвестиционной платформы». Со-
гласно статьи 5 закона, инвестирование с использованием инвестиционной платформы может осуществляться следую-
щими способами: 1) путем предоставления займов; 2) путем приобретения эмиссионных ценных бумаг, размещаемых 
с использованием инвестиционной платформы, за исключением ценных бумаг кредитных организаций, некредитных фи-
нансовых организаций, а также структурных облигаций и предназначенных для квалифицированных инвесторов ценных 
бумаг; 3) путем приобретения утилитарных цифровых прав; 4) путем приобретения цифровых финансовых активов.

Федеральный закон № 259-ФЗ1 из-за пандемии 
коронавируса ослабил и перенес часть требований 
по отношению к использованию краудфандинговых 
платформ на более поздний срок. Все перечислен-
ные статистические данные говорят о том, что оте-
чественный сегмент краудфандинга находится 
лишь на начальном этапе становления, требует по-
вышенного внимания и развития, что определяет 
объектную актуальность.

Наконец, методическая актуальность заключа-
ется в разработке методики оценки потенциала оте-
чественных краудфандинговых платформ с точки 
зрения эмитента.

Цель. Целью данной статьи является разработ-
ка методического подхода к оценке потенциала кра-
удфандинговых платформ с точки зрения эмитента.

Сущность функционирования краудфандинга. 
В условиях цифровизации экономика подвержена нео-
индустриальным преобразованиям, которые требуют 
колоссальных объемов инвестиций. Появление и ак-
тивное внедрение искусственного интеллекта в произ-
водственные процессы, которое обеспечивает конку-
рентоспособность субъектов малого и среднего пред-
принимательства (МСП) на финансовом рынке, пред-
полагает возникновение новых цифровых финансовых 

инструментов привлечения денежных ресурсов, одним 
из которых является институт краудфандинга.

Краудфандинговая индустрия позволяет ради-
кально упростить процесс привлечения инвестиций 
в инновационные бизнес-проекты субъектов МСП 
(особенно малого и микро-бизнеса) и, соответствен-
но, ускорить момент запуска идеи и успешного 
функционирования бизнеса в будущем.

Для более углубленного исследования заявленной 
проблемы авторами настоящей статьи были изучены 
различные интерпретации термина «краудфандинг», 
что позволило создать сравнительную таблицу взгля-
дов разных авторов на определение термина «крауд-
фандинг» через ключевые факторы (табл. 1), под-
тверждающую то факт, что рассмотренные интерпре-
тации указанного термина схожи между собой (отража-
ют единую сущность данного явления), однако каждый 
их терминов имеет некоторые отличие от других.

Например, Е. А. Панова, определяя сущность кра-
удфандинга, подчеркивает, что краудфандинг «высту-
пает методом привлечения внешних инвестиций 
от большого количества людей, называемых вкладчи-
ками, донорами, спонсорами или частными инвесто-
рами, в обмен на продукт либо определенное возна-
граждение. Краудфандинг нацелен на решение кон-
кретных задач, связанных с разработкой, оценкой 
и продажей товара или услуги путем открытого

Таблица 1

Сравнительная таблица взглядов различных авторов  
на определение термина «краудфандинг» через ключевые факторы

Факторы

Авторы (источники) различных интерпретаций термина «краудфандинг»

Банк 
России

А.В. Габов, 
И.А. Хаванова 

[2]

Ю.Н. Гамбеева, 
Н.Н. Кожухова 

[3]

А. Голикова 
[4]

К.Е. Игошина 
[5]

Е.А. Панова 
[6]

Е.Л. Шекова 
[7]

1. Наличие 
субъекта + + + + + – +

2. Привлечение 
средств – – + + + + +

3. Инвестирование 
средств + + – – – + +

4. Наличие 
платформы + – – + – – +
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объявления в Интернете. В отличие от бизнес-анге-
лов, венчурных предприятий, банков и прочих финан-
совых организаций, предоставляющих большие объе-
мы финансирования, краудфандинг предполагает 
привлечение от многочисленных частных инвесторов 
небольших финансовых взносов. Таким образом, кра-
удфандинг – это сотрудничество предпринимателей, 
нуждающихся в привлечении капитала, вкладчиков, 
являющихся его источником, и посредников – крауд-
фандинговых платформ, обеспечивающих правовую 
основу и осуществляющих предварительный отбор 
жизнеспособных проектов» [6].

Для дальнейшего исследования в контексте те-
матики данной статьи авторы под краудфандингом 
предлагают понимать альтернативный цифровой 
инструмент финансирования, выступающий в каче-
стве источника капитала, предоставляемого широ-
ким виртуальным сообществом, которое желает 
поддержать инновационную бизнес-идею, через 
специализированную крауд-платформу.

Краудфандинг представляет собой механизм 
финансирования, основанный на коллаборации 
– объединении некоторого количества людей для 
достижения общей цели. На механизме такого рода 
основывается не только краудфандинг, который, по 
своей сути, является разновидностью краудсорсин-
га. На механизме коллаборации построены также 
краудлендинг и краудинвестинг.

Единая, общепринятая классификация краудфан-
динга в научной среде отсутствует, однако, синтезируя 
информацию, полученную при изучении трудов совре-
менных исследователей, можно выделить следующие 
виды краудфандинга: Equity Crowdfunding (Краудинве-
стинг), Crowd funding Lending (народное кредитование, 
долговой/заемный краудфандинг), Donation Crowd 
funding (Бескорыстный краудфандинг/пожертвование), 
Reward Crowd funding / Reward-based Crowd funding 
(наградной, товарный, бонусный краудфандинг).

На взгляд Е. А. Пановой, краудфандинговые плат-
формы можно разделить «на три категории (модели):

• модель с клиентским сегрегированным счетом;
• нотариальная модель;
• модель с гарантированным возвратом.
В модели с клиентским сегрегированным сче-

том платформа играет весьма ограниченную роль. 
Деньги, собранные посредством краудфандинга, хра-
нятся на банковском счете отдельно от платформы, 
не имеющей к нему права доступа. В нотариальной 
модели платформе отводится более важная роль: на 
ней обрабатываются финансовые и инвестиционные 
запросы, собираются деньги, которые переводятся 
в банк, а затем уже передаются компании. В модели 
с гарантированным возвратом роль платформы зна-
чительно расширена. На платформе определяются 
условия для получения денежных средств и устанав-
ливается гарантированная норма прибыли для инве-
сторов (как правило, 8-10 %). Использование этой мо-
дели предполагает прямое взаимодействие платфор-
мы и предприятия в целях адекватной оценки его кре-
дитоспособности» [6]. Модель с гарантированным 
возвратом весьма популярна в Китае [8].

Казаченок О. П. в своей научной статье выделя-
ет пять моделей краудфандинга [9], в зависимости 
от получения донором взаимного представления вза-
мен финансирования (табл. 2).

Таким образом, можно сделать вывод, что крау-
дфандинг – это глобальная форма взаимодействия, 
поэтому он может принимать различные формы. 
Ввиду этого существует немалое количество его 
разновидностей в зависимости от разных призна-
ков. Вероятнее всего в будущем, с развитием крауд-
фандинговой индустрии, появятся новые классифи-
кации и модели.

Общая характеристика рынка краудфандинга 
в Российской Федерации. Ключевыми участника 
рынка краудфандинга в РФ являются краудфандин-
говые платформы Boomstarter и Planeta.ru, доля ко-
торых составляет примерно 75-80 % от оборота все-
го национального рынка [3].

Таблица 2
Модели краудфандинга, в зависимости от получения донором  

взаимного представления взамен финансирования

Вид модели Характеристика

1. Благотворительная 
модель

Данная модель функционирует, когда взносы фактически представляют собой пожерт-
вования. Доноры, по своей сути, и не являются инвесторами, они ничего не получа-
ют взамен и не претендуют на возврат вложенных денежных средств. 

2. Условно-возвратная 
модель

Модель подразумевает передачу встречного представления инвестору за вложенные 
в проект денежные средства, что имеет условных характер. В данном случае в каче-
стве благодарности донор получит, к примеру, упоминание в титрах фильма, пригла-
шение поужинать, посещение корпоративного мероприятия и др. В большей степени 
условно-возвратная модель применима для сферы развлечений.

3. Модель предварительного 
приобретения

Инвесторы получают вместо финансовой выгоды (проценты, дивиденды и т.д.) про-
дукт, производимый предпринимателем (например, ноутбук).

4. Модель однорангового 
кредитования

Данная модель является неким маркетплейсом, на котором одни физические лица кре-
дитуют онлайн других физических лиц или организаций с помощью специализирован-
ного интернет-ресурса. По итогу через определенное время инвесторы получают на-
зад свои средства, а также финансовое вознаграждение за пользование ими. В разре-
зе такой модели выделяют такие сегменты кредитования, как P2P, P2B и B2B.

5. Модель акционерного 
краудфандинга

В рамках такой модели инвестор получает долю в капитале бизнес-проекта и может 
претендовать на получение прибыли.
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Как уже было отмечено, общий объем заключен-
ных сделок с использованием инвестиционных плат-
форм (ИнПл) в России в 2020 г. составил более 
семи млрд руб.; примерно таким же он был в 2019 г., 
а в 2018 г. он составлял 11 млрд руб. При краудфан-
динге инвесторы предоставляют небольшие суммы 
проектам ранних стадий через ИнПл. В России это на-
правление только начинает развиваться, благодаря 
появившемуся в 2019 г. Федеральному закону № 259-
ФЗ, требующему утверждения ряда подзаконных ак-
тов, уточняющих и расширяющих правовое поле.

По данным Банка России, в 2020 г. свыше 60 % 
средств привлечены посредством краудлендинга 
(разновидность краудфандинга, при которой инвесто-
ры предоставляют краткосрочные займы как юриди-
ческим, так и физическим лицам). В реестр операто-
ров инвестиционных платформ Банка России, веде-
ние которого предусмотрено Федеральным законом 
№ 259-ФЗ2 о краудфандинге, внесено 26 платформ.

Нельзя не отметить тот факт, что в 2020 г. прояви-
лись первые признаки интереса к механизму не толь-
ко со стороны бизнеса, но и со стороны региональных 
властей. На Среднем Урале началась промышленная 
эксплуатация ИиПл «ВДело», единственной в стране, 
созданной на базе регионального государственного 
института3. За пару месяцев тестового периода на 
платформе зарегистрировались 215 физических 
и юридических лиц, совершена 21 сделка на 
100 млн руб. По словам министра инвестиций и раз-
вития Свердловской области Виктории Казаковой, ли-
дером по объемам рынка краудфандинга являются 
Китай, Япония, Южная Корея, США – там доля таких 
инвестиций составляет от 2 до 5 %, в России – пока 
0,15 %, но есть предпосылки к росту. В декабре 2020 г. 
ИнПл аккумулировали 664 млн руб. [10].

В новостном разделе сайта Банка России 21 июня 
2022 г. появилась публикация «Рынок краудфандинга 

превысил 24 млрд рублей»4, содержащая результаты 
анализа Банком России функционирования рынка кра-
удфандинга за 2020-2021 годы. За это время рынок 
продемонстрировал высокие темпы роста: если 
в 2020 г. объем привлеченных средств составил 
7 млрд руб., то в 2021 г. почти в два раза больше 
– 13,8 млрд руб. Только за I квартал 2022 г. через крау-
дфандинговые платформы было инвестировано свы-
ше 3 млрд руб. Как отмечает, мегарегулятор, наиболее 
распространенным видом краудфандинга является 
краудлендинг (предоставление коллективных займов 
под финансирование проектов), он привлекателен 
прежде всего для субъектов МСП5, которым необходи-
мо быстрое и кратковременное пополнение оборот-
ных средств. На долю этого сегмента в 2021 г. прихо-
дилось 64 %, или 9,06 млрд руб. В I квартале 2022 г. 
было заимствовано 2,29 млрд руб., субъекты МСП 
привлекали инвестиции под 15-35 % годовых. Второй 
вид краудфандинга – краудинвестинг. Это коллектив-
ное инвестирование бизнес-структур через покупку их 
ценных бумаг. В 2021 г. эмитенты таким образом смог-
ли привлечь 4,74 млрд руб., за I квартал 2022 г. 
– 1,06 млрд руб. В результате проведенного анализа 
Банком России делан следующий вывод: «В условиях 
уменьшения объемов рынка капитала и возможностей 
инвестирования для многих инвесторов и заемщиков 
краудфандинг становится новым и  перспективным 
финансовым инструментом. Высокий уровень конку-
ренции на рынке способствует улучшению качества 
сервисов операторов инвестиционных платформ».

Подавляющее большинство крауд-платформ в Рос-
сии функционируют согласно бизнес-модели, где част-
ные инвесторы вкладывают денежные средства в биз-
нес, которому сложно или невозможно получить кредит 
в банке, в том числе это происходит из-за того, что такие 
финансовые институты как банки, к сожалению, недо-
статочно интересуются вопросами развития МСП.

2 Согласно п. 8 статьи 3 закона, оператор инвестиционной платформы представляет в Банк России отчеты об осу-
ществлении деятельности по организации привлечения инвестиций в соответствии с Указанием Банка России от 29 янва-
ря 2020 г. № 5395-У «О порядке и сроках составления и представления в Банк России отчетов операторами инвестицион-
ных платформ, форме отчетов операторов инвестиционных платформ и составе включаемых в них сведений».

3 Инвестиционная платформа «ВДЕЛО» – первая инвестиционная платформа, созданная инфраструктурой поддержки 
предпринимательства в Свердловской области. Платформа предоставляет возможность частным инвесторам вкладывать 
деньги в малый и средний бизнес через выдачу займов (все операции – онлайн; займы – на любые цели; для инвесторов 
– бесплатно, к тому же, доход выше, чем по депозитам и облигациям (до 24 %), а период инвестирования составляет от 20 
дней до 12 месяцев; для заемщиков – комиссия при выдаче займов, сумма займа – от 50 тыс. руб. до 1 млрд. руб.). Уже 
более 300 организаций получили финансирование через платформу. URL: https://vdelo.pro/ (дата обращения: 25.06.2021).

4 URL: https://cbr.ru/press/event/?id=13947 (дата обращения: 24.06.2022).
5 В п. 2.3.5 «Методических рекомендаций органам исполнительной власти субъектов Российской Федерации и орга-

нам местного самоуправления, способствующих увеличению доходной базы бюджетов субъектов Российской Федерации 
и муниципальных образований» (разработаны и утверждены Минфином России), посвященном вопросам развития фи-
нансовой поддержки субъектов МСП и внедрения дополнительных направлений такой поддержки, предложены новые 
формы финансирования, такие как краудфандинг, которые несут дополнительные возможности для развития МСП без 
участия государств, и имеютряд следующих преимуществ. «В первую очередь, поскольку краудфандинг связан с непо-
средственным потреблением инвестором-потребителем будущего продукта компании, инвестиции в новую компанию, 
привязанные к будущему потреблению продукции, воспринимаются лучше, нежели традиционные формы инвестиций. 
Во-вторых, понимание механизма инвестирования способствует инвестициям без профессиональных посредников, что 
ведет к инвестициям в продукты и компании, которые конечный инвестор воспринимает как полезные и ценные. Кроме 
того, краудфандинг выполняет и общественную функцию, поскольку сбор средств в системе краудфандинга легко органи-
зовать и в благотворительных целях. В-третьих, краудфандинг способствует также и незначительным суммам инвестиций, 
тем самым привлекая большее количество участников на рынок инвестиций. Среди рисков следует выделить новизну 
института краудфандинга, а также меньшее количество информации, доступное инвесторам по сравнению с традицион-
ными рынками инвестиций, что может вести к большему числу ошибочных решений об инвестировании».



60

Сибирская финансовая школаапрель–июнь 2’2022

Финансы __________________________________________________
Краудфандинговая индустрия в России еще на-

ходится на стадии становления и развития, однако за 
последние годы удалось достичь следующих резуль-
татов.

Во-первых, на российском рынке задействовано 
более 60 000 частных краудинвесторов, с помощью 
которых в отечественные бизнес-проекты привлече-
но более 25 млрд руб.6. Из этих средств около поло-
вины привлечено в целях реализации венчурных 
и инновационных проектов.

Во-вторых, более 1 000 бизнес-идей получили 
финансирование для запуска и дальнейшего разви-
тия именно благодаря краудлендингу и краудинве-
стингу, что обеспечит в будущем создание новых ра-
бочих мест для российской экономики.

Также стоит отметить и объемы налоговых отчис-
лений от созданных/профинансированных субъектов 
МСП, которые составили более 850 млн руб.

Таким образом, при условии дальнейшего разви-
тия рынка краудфандинга в России, благоприятный 
эффект для экономики от запуска новых инноваци-
онных бизнес-проектов к концу 2022 г. может быть 
оценен следующим образом:

– прирост ВВП – более 256 млрд руб., из которых 
173 млрд руб. получены за счет краудлендинговых 
и 82 млрд руб. – за счет краудинвестинговых проектов;

– создание более 20 000 рабочих мест только по 
итогам завершения бизнес-проектов;

– налоговые поступления в бюджет составят бо-
лее 15 млрд руб. только в части налога на прибыль 
организаций, получивших краудфинансирование.

Таким образом, можно утверждать, что в средне-
срочной перспективе институт краудфандинга смо-
жет стать одним из ключевых финансовых механиз-
мов инвестирования субъектов МСП.

Критерии, используемые для сравнительного 
анализа национальных краудфандинговых плат-
форм с точки зрения методологии. Для сравни-
тельного анализа крауд-платформ, указанных ранее, 
был сформирован ряд признаков, которые дают воз-
можность сопоставить период существования плат-
формы с достигнутыми результатами деятельности.

Рассмотрим признаки краудфандинговых плат-
форм и обоснуем целесообразность их использова-
ния при проведении сравнительной оценки эффек-
тивности функционирования краудфандинговых 
платформ, представленные в табл.  3.

Систематизируем признаки краудфандинговых 
платформ (табл.  3) и обоснуем целесообразность их 
использования при проведении сравнительной оцен-
ки эффективности функционирования платформ.

Во-первых, стоит учесть год основания платфор-
мы. Это позволяет соотнести срок ее жизни на рынке 
и сопоставить его с результатами ее деятельности 
(какие результаты достигнуты и за какой период?).

Во-вторых, необходимо учесть общую сумму де-
нежных средств, которую удалось собрать за весь 
жизненный цикл платформы.

В-третьих, необходима информация о количестве 
успешных проектов (в общем, или в разрезе отдельных 
категорий) и об их доле в общем числе проектов, обра-
тившихся к краудфандинговой платформе для сбора 
средств. Стоит отметить, что данный показатель про-
центного соотношения успешно завершенных проек-
тов может зависеть от ряда факторов, например, 
от степени осведомленности потенциальных инвесто-
ров (граждан) о механизме краудфандинга, от отноше-
ния к данному виду финансирования как к обществен-
но-социальному явлению, от уровня проработки проек-
тов, от их ценности для общественности и т.д.

В-четвертых, выявить размер собранных денеж-
ных средств проектом-рекордсменом.

По мнению ряда исследователей, в качестве от-
дельного, наиболее важного, критерия для проведе-
ния сравнительного анализа крауд-платформ может 
выступать размер комиссионного вознаграждения, 
которое взимает платформа за размещение проекта, 
его продвижение и сбор денежных средств. Зача-
стую именно этот критерий играет первостепенную 
роль, поскольку необоснованно высокий размер ко-
миссии снижает шансы собрать необходимый объем 
финансирования. Стоит учесть и наличие дополни-
тельных опций/ пакета услуг для проектов различных 
масштабов, что может являться привлекательным 
критерием для авторов проектов [11].

Таблица 3
Критерии, используемые для проведения сравнительного анализа  

краудфандинговых платформ

№ критерия Признак сравнения
1 Год основания платформы
2 Общая сумма собранных средств
3 Количество успешных проектов
4 Проект-рекордсмен
5 Размер комиссии
6 Наличие дополнительных опций/ пакета услуг
7 Доступность платформы для иностранных производителей и спонсоров
8 Качество обслуживания клиентов и техническая поддержка
9 Гибкость в выборе модели финансирования

6 С учетом данных за первый квартал 2022 г., указанных в аналитических материалах Банка России (URL: https://cbr.
ru/press/event/?id=13947).
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Следующим критерием является качество об-
служивания клиентов; техническая поддержка 
должна соответствовать стандартам краудфан-
динга.

Еще одним критерием можно назвать степень 
географической доступности платформы авторам 
проектов и споносорам.

И, наконец, последний критерий. Под гибкостью 
в выборе модели финансирования подразумевает-
ся, в первую очередь, то, что организатор может на-
строить кампанию по принципу «все или ничего» 
или выбрать «оставь себе все», где автор получит 
всю собранную денежную сумму, даже если перво-
начально заявленная финансовая цель кампании 
не была достигнута. Данный критерий накладывает 

свои ограничения на финансовое взаимодействие 
с крауд-платформой [12].

Перечисленные критерии целесообразно исполь-
зовать при проведении сравнительного анализа крау-
дфандинговых платформ с целью оценки эффектив-
ности их функционирования. Указанный признаки 
и критерии позволят выявить сильные стороны плат-
формы, которые необходимо и дальше развивать для 
улучшения финансового результата, а также слабые 
места, над которыми еще предстоит работать.

Сравнительный анализ краудфандинговых 
платформ Planeta.ru и Boomstarter. Результаты 
сравнительного анализ крупнейших национальных 
крауд-платформ представлены в табл.  4.

Таблица 4

Сравнительный характеристика краудфандинговых платформ  
Planeta.ru и Boomstarter

Признак сравнения Planeta.ru Boomstarter

1. Год основания 
платформы 2012 год 2012 год

2. Общая сумма 
собранных средств 1,4 трлн руб. 465 млн руб.

3. Количество успеш-
ных проектов 6 533 2 212

4. Проект-рекордсмен 17,4 млн руб. 16 млн руб.

5. Размер комиссии

– 10 %, если собрано 100  % денежных 
средств от заявленной суммы;

– 15 %, если собрано 50–99,9 % денеж-
ных средств от заявленной суммы;

– 0 %, если собрано менее 50  % денеж-
ных средств от заявленной суммы.

Комиссия отсутствует, но платформа берет за раз-
мещение базового проекта на площадке 4 900 руб., 
также платежные системы взимают еще 3,5 %

6. Наличие дополни-
тельных опций/ 
пакета услуг

– +

7. Доступность плат-
формы для иностран-
ных производителей  
и спонсоров

+ –

8. Качество обслужива-
ния клиентов 
и техническая 
поддержка

Для обучения подготовке к запуску про-
екта и функционированию краудфан-
динговой кампании в новых условиях 
эксперты платформы проводят, начи-
ная с 2015 г., бесплатные очные и он-
лайн-курсы по краудфандингу

– Бесплатный обучающий курс «Мастер краудфан-
динга», благодаря которому можно самостоятель-
но понять, как качественно представить аудитории 
и запустить свой проект, сделать его популярным 
и востребованным;

– На платформе представлено порядка 30 кураторов 
(СМИ, отраслевые партнеры и т.д.), которые помо-
гают информировать потенциальных спонсоров о 
проекте при помощи медиа-ресурсов.

9. Гибкость в выборе 
модели финансиро-
вания

Если для финансирования проекта со-
браны денежные средства в размере, 
не менее 50 % от заявленной суммы, 
то автору проекту выплачиваются де-
нежные средства.

– «Всё или больше» – без ограничений по сумме 
сбора. При выборе данного принципа автору про-
екта необходимо установить срок, за который он 
планирует собрать денежные средства. Принцип 
«Всё или больше» позволяет вывести любую сум-
му – меньше или больше заявленной.

– «Сбор до цели» – без ограничений по времени сбо-
ра. При выборе данного принципа автору проекта 
необходимо установить конкретную финансовую 
цель и идти к ее достижению. Принцип «Сбор до 
цели» позволяет получать от спонсоров регуляр-
ные взносы.
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Согласно приведенной статистике с официаль-

ных сайтов платформ Planeta.ru и Boomstarter, крау-
дфаднингом пользуется самая передовая аудито-
рия России, количество пользователей платформ 
– колоссальное!

Анализируя общие характеристики и принципы 
функционирования выбранных для исследования 
крауд-площадок, можно утверждать, что российские 
платформы успешно перенимают зарубежный опыт 
краудфандинга. Так, Boomstarter является полно-
ценным аналогом платформы Kickstarter. В какой-то 
степени отечественный аналог даже более функци-
ональный – на нем представлен более широкий вы-
бор моделей сбора средств; также более лояльным 
является размер комиссионного вознаграждения 
площадки. В свою очередь, характерной чертой 
платформы Planeta.ru является максимальная дли-
тельность проекта, которая составляет 100 дней.

Российские платформы можно охарактеризо-
вать высокой долей успешных проектов. Чтобы про-
должать наращивать аудиторию, увеличивать коли-
чество успешных проектов и объемы финансирова-
ния, отечественному краудфандингу необходимо 
некоторое время, чтобы выйти на новый уровень 
развития.

Авторский методический подход к оценке по-
тенциала краудфандинговых платформ. Для 
оценки потенциала национальных крауд-платформ 
с точки зрения эмитента, авторами разработана 
следующая методика, в которой представлены кри-
терии оценки их эффективности.

Рассмотрим критерии оценки потенциала нацио-
нальных крауд-платформ (табл.  5) и обоснуем целе-
сообразность их использования при проведении 
оценки эффективности функционирования крауд-
фандинговых платформ, представленные в таблице.

Первый критерий позволяет учесть общую заин-
тересованность эмитентов в крауд-платформе. 
Должна быть проведена качественная оценка эконо-
мической целесообразности размещения биз-
нес-проекта на платформе. Данная оценка в полном 
объеме может быть проведена только на основании 
всех последующих перечисленных критериев.

Отдельное внимание стоит уделить критериям, 
которые можно отнести к слабым сторонам плат-

формы: риски, отзывы от пользователей платфор-
мы, «прозрачность» информации относительно не-
состоявшихся проектов, или проектов, получивших 
финансирование в недостаточном объеме, по тем 
или иным причинам.

Также целесообразно обратить внимание на ко-
личество упоминаний об эмитенте в СМИ – печат-
ных изданиях, в Сети Интернет, ТВ и Радио и т.д., 
что позволит сделать вывод об уровне продвижения 
платформы и получить обратную связь о платфор-
ме (сильные и слабые стороны).

Для проведения оценки потенциала краудфан-
динговой платформы также необходимо использо-
вать такие количественные показатели, как общая 
сумма собранных средств, количество проектов, ко-
личество состоявшихся стартапов, комиссионное 
вознаграждение платформы, а также рад каче-
ственных показателей (к примеру, дополнительный 
пакет привилегий для пользователей, выход / не вы-
ход платформы за рубеж и т.д.).

Результаты и выводы. В ходе подготовки насто-
ящей статьи к публикации были классифицированы 
взгляды отечественных и зарубежных ученых, благо-
даря которым авторами выделены ключевые виды 
краудфандинга, его сущность, а также представлена 
авторская интерпретация термина «краудфандинг».

Были выявлены и систематизированы данные, 
позволившие дать общую характеристику становле-
ния и развития рынка краудфандинга в РФ, а также 
выявить критерии, используемые для сравнитель-
ного анализа ведущих российских крауд-платформ, 
таких как Planeta.ru   и Boomstarter.

Анализ указанных крауд-платформ позволил под-
твердить тот факт, что российские платформы, пере-
нимая зарубежный опыт краудфандинга, имеют свои 
особенности, позволившие им за короткий период 
функционирования стать востребованными на рынке 
и достичь определенного успеха, особенно в области 
финансирования инновационных бизнес-проектов.

Благодаря анализу рассмотренных крауд-плат-
форм, был обоснован ряд критериев, используемых 
в авторском методическом подходе к оценке потен-
циала краудфандинговых платформ, который по-
зволил провести углубленный анализ особенностей 
функционирования платформ в целях повышения

Таблица 5
Критерии, используемые для оценки потенциала краудфандинговых платформ

№ критерия Критерии
1 Заинтересованность эмитентов в крауд-платформе
2 Инвестиционная привлекательность крауд-платформы
3 Количество успешных стартапов к общему количеству проектов
4 Риски, которым подвержен эмитент
5 Частота упоминания о крауд-платформе в СМИ
6 Обратная связь от пользователей крауд-платформы ( % положительных отзывов)
7 «Прозрачность» в получении сведений о несостоявшихся проектах
8 Информация об ограничениях при входе на платформу
9 Аналитика количественных показателей платформы
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их привлекательности с точки зрения свойств плат-
форм как финансовых инструментов, а также в части 
технического использования платформ пользовате-
лями.

Изучив ключевые характеристики крупнейших 
национальных платформ Planeta.ru и Boomstarter, 
автором предложен вариант комбинированной плат-
формы, в которой будут учтены следующие характе-
ристики.

Во-первых, для успешного функционирования 
крауд-платформы необходимо повысить доступ-
ность площадки для иностранных производителей 
и спонсоров. Это расширит клиентский поток, число 
активных пользователей площадки, позволит при-
влечь дополнительные источники финансирования 
для национальных проектов, повысит востребован-
ность национальной краудфандинговой индустрии. 
Как следствие, это положительно скажется на рос-
сийской экономике в целом.

Во-вторых, крайне важно использовать опыт за-
рубежных крауд-платформ, что позволит повысить 
качество обслуживания клиентов, обеспечить надле-
жащую техническую поддержку проектов и их авто-
ров. Существенное значение для повышения потен-
циала краудфандинговых платформ как цифровой 
технологии финансирования инновационных биз-
нес-проектов в России имеет запуск дополнительных 
обучающих курсов, или расширение уже имеющихся.

Также целесообразным будет и пересмотр раз-
мера комиссионного вознаграждения платформы 
в зависимости от гибкости модели финансирования.

Использование краудфандинга в настоящее вре-
мя вызывает крайне большой интерес у бизнес-сооб-
щества, так как краудфандинг дает возможность на-
чинающим компаниям удобный, а зачастую и един-
ственный, инструмент привлечения денежных ресур-
сов для запуска своей бизнес-идеи или расширения 
имеющегося бизнеса.
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ASSESSMENT OF THE POTENTIAL OF CROWDFUNDING PLATFORMS AS DIGITAL TECHNOLOGY FOR 

FINANCING INNOVATIVE BUSINESS PROJECTS IN RUSSIA

N. Protas
Novosibirsk State University of Economics and Management «NINH», Novosibirsk, Russia

Yu. Samsonova
Novosibirsk State University of Economics and Management «NINH», Novosibirsk, Russia

The article discusses the essence and types of crowdfunding, the views of various scientists on the interpretation 
of the term "crowdfunding", on the synthesis of which the authors proposed their own definition of the term, also 
gives a general description of the crowdfunding market in Russia, which allowed the authors to form criteria for 
conducting a comparative analysis of the functioning of the largest national crowdfunding platforms Planeta.ru and 
Boomstarter. These criteria are the basis for creating the author's methodology for assessing the potential of crowd 
platforms, since these signs will reveal the strengths and weaknesses of the platform.

The development of a new approach to assess the potential of a crowdfunding platform creates the necessary 
conditions for the subsequent development of the crowdfunding industry in the national economy, improves the 
economic effect of using certain types of crowdfunding, and also improves economic relations between entities in 
general, attracting new users.

Key words: financing of business projects, investments, crowdfunding, crowdfunding platform, digital technology, 
Planeta.ru, Boomstarter.
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